
Produto: JT_SUPL1 - TURISMO - 2 - 09/07/09 2F - CYANMAGENTAAMARELOPRETO

Cenabucólica

>>Quando falta eletricidade, a
antiga rodad’águaentra em
açãonaChácaraSantoAntô-
nio.Volta amoer a cana-de-
açúcar, como faziao avôde
RodrigoBorin, e empresta à
paisagemumarbucólico. “A
produção, naépoca, eramais
uma fontede rendaparaosí-
tio, alémdocafé”, conta.

pacotes

Ositeédedicadoàscidades
maiscooldaEuropa:Amsterdã
(Holanda),Antuérpia(Bélgica),
Viena(Áustria)eZurique(Suí-
ça).Ummapainterativomostra
ruaaruaocentrohistóricodecadaumdessesdestinoseindica
atraçõescomostemasarte,arquitetura,design,gastronomia,
compras,vidanoturnaehospedagem.Tambémépossívelbaixar
napáginapodcasts informativoseumguiacompletoemPDF.

destinos

companhiasaéreas

AntártidaPóloSul (7dias) US$9.874 Climb(5052-6305)

Antigua/PanajachelGuatemala(6dias) US$2.296 PisaTrekking(5052-4085)

ArubaCaribe(7noites) US$1.492 ViagemExpress(3021-4149)

Beijing/Xian/XangaiChina(11dias) US$3.095 Gladtur(3083-1144)

Bogotá/Cartagena/S.AndrésColômbia(8noites)US$1.944 Ambiental(3818-4600)

CableBeach/NassauBahamas(6noites) US$5.414 FriendsintheWorld(3894-9403)

Délhi/Jaipur/AgraÍndia(12dias) US$2.991 Raidho(3383-1200)

DisneyEUA(7noites) US$2.873 NaturalMar(3236-4949)

Havana/ValledeViñales/SoroaCuba(6dias) US$1.380 Freeway(5088-0999)

LaParvaChile(7noites) US$3.706 NSTour(3061-2800)

Madri/Barcelona/IbizaEspanha(9noites) US$1.604 CI(3677-3600)

Mil IlhasCanadá(9dias) US$5.136 CITViagens(3138-3535)

Milão/Veneza/Florença/RomaItália(8noites) US$2.511 SoftTravel(3017-9999)

PuntaCanaRepúblicaDominicana(7noites) US$1.644 ADVtour(2167-0633)

Tóquio/KyotoJapão(10dias) US$4.988 Designer(2181-2900)

LAB 6445-2425
LAN 0800-761-0056
Lufthansa 3048-5800
Pluna 3231-2822
SouthAfrican 3065-5115
Swiss 3049-2720
TAP 2131-1200
United 3145-4200

Arraiald’AjudaBA(8dias) R$848 SuperFérias(2196-2818)

BonitoMS(4noites) R$1.795 Beeline(3373-9200)

ChapadaDiamantinaBA(8dias) R$1.865 AdventureClub(5573-4142)

ChapadadosVeadeirosGO(7dias) R$2.349,24 ClickViagem(2305-3503)

ConservatóriaRJ(3dias) R$538* Carisma(3231-2155)

GuarapariES(4dias) R$1.456 Freeway(5088-0999)

IlhadeBoipebaBA(6dias) R$2.404 PisaTrekking(5052-4085)

LençóisMaranhensesMA(8dias) R$2.742 SemFronteiras(2091-3595)

MaceióAL(8dias) R$1.472 TaksTour(2821-8812)

MonteVerdeMG(3dias) R$390* CMFViagens(2705-6345)

PantanalNorteMT(4dias) R$2.275 CiaEco(5571-2525)

PantanalSulMS(3noites) R$2.019 Ambiental(3818-4600)

RioQuenteGO(7noites) R$3.288 Valetur(3512-4830)

SãoThomédasLetrasMG(2dias) R$315* Terra&ÁguaTrilhas(2231-6901)

TimbóSC(4dias) R$636* CMFViagens(2705-6345)

British 4004-4440
Continental 2122-7500
Copa 3549-2672
Cubana 3214-4571
Delta 4003-2121
Iberia 3218-7130
Japan 3175-2270
KLM 4003-1888

>Nacionais >Internacionais

Foiaforçadatradiçãoqueman-
teve a produção de cachaça em
MonteAlegredoSul.Curiosamen-
te,apesardeteremvindodeMan-
tovae Nápoles, na Itália, no início
do século, foram poucos os imi-
grantesque investiram naprodu-
ção do vinho. A maioria aprovei-
touoconhecimentonadestilação
dauvaparafazeragrapaemoutro
produto, mais acessível: o caldo
de cana-de-açúcar. Se a famosa
bebida italiana não vingou, a ca-
chaçabrasileiraconquistouosco-
lonos, que, para consumo pró-
prio ou para ter uma renda extra
depois da crise do café, aprende-
ram a fabricar a aguardente.

Com apenas 6 mil habitantes,
MonteAlegredoSulganhoufama
por causa do grande número de
destilarias que abriga. São 35 ao
todo, produzindo de 500 a mil li-

tros por mês. Em uma conta rápi-
da, se cada uma alcançasse a pro-
dutividade máxima, haveria 6 li-
trosde aguardentepara cadamo-
rador. Uma ressaca e tanto.

“Eu digo que aqui é a pinga que
correnaveia,nãoosangue.Éuma
vida inteira na cachaça”, brinca
AntonioSergio“Neno”Campana-
ri,que fabricaumadas aguarden-
tesmaisantigasdaregião.Atradi-
ção começou com o avô, em 1932
(leia mais na página 4).

FoitambémoavôdeDulceDaó-
lio que trouxe a receita, em 1918,
da Dirceu Daólio, produzida no
Cantinho da Ni. “As pessoas vêm,
compram, batem papo e saem
com a história. Aqui, o importan-
te é manter a história viva.”

Encontrar os alambiques nos
emaranhados das estradinhas de
terra da região pode ser uma ver-
dadeiraaventura.Exigeváriaspa-
radasparaperguntarocaminhoe
consciência de que, para o colo-
no, seguir “100 metros adiante”
significa rodar ao menos 1 quilô-
metro.Nãoadiantaseestressar.O
jeitoéapreciarapaisagemmonta-

nhosa e entrar de vez no ritmo e
no clima do campo. Afinal, é esse
tipo de turismo que você encon-
trará: bem simples.

Muito embora os produtores
tentemmanterumaestruturamí-
nima, alguns alambiques ainda
são precários. Segundo o Sebrae,
apenas 20% dos 120 produtores
identificadosnaregiãoestãolega-
lizados. Se você não se importar

comisso,podesedepararcomlu-
gares nos quais, enquanto prova
uma boa cachaça em ambiente
rústico, aproveita para ouvir as
históriascaipirasdoprodutor.De
quebra, ele narra o passo a passo
da fabricação da “marvada”.

Mashálugaresbemagradáveis.
As lojinhas onde são vendidas as
bebidas costumam ser bem inte-
ressantes.Nosítiodo Neno,as fo-

tos em preto e branco dispostas
nos barris de carvalho contam a
história de um ofício em família.
Já o casarão de paredes de pedra
do Cantinho da Ni, construído há
cercade150anos,égraciosamen-
tedecoradocomrelíquiasguarda-
das há gerações. O agradável am-
biente da fazenda Salmo XXIII é
enriquecido com uma exposição
de peças de madeira do artista

plástico Edson Peres. Na Adega
doItaliano,apequenacavedepe-
dras sobrepostas, erguida há 27
anos, tem charme rústico.

Bocaaboca
Apesar da propaganda ser no bo-
caaboca,sóaAdegadoItaliano,a
mais próxima do centro da cida-
de, recebe mais de cem clientes a
cada fim de semana . “Tem gente
que vem lá da Bahia, dirigindo o
carropor2milquilômetros,sópa-
ra poder levar a cachaça para ca-
sa, porque de avião não poderia”,
exagera José Narciso Salzani, da
Adega do Italiano. “O pessoal já
estácansadodecoisasindustriali-
zadas.Porisso,muitosquerembe-
ber nossa cachaça.”

A procura é tanta que são pou-
cos os produtores que conse-
guem deixar a bebida envelhecer
nosbarrisdecarvalhopormaisde
umano.Paraaproveitar talapelo,
a cidade organizará, pela primei-
ra vez, a Festa do Morango e da
Cachaça. Será nos fins de semana
entre 14 de agosto e 7 de setem-
bro, no Ginásio Poliesportivo. ::

www.coolcapitals.com

E-mail: turismo.jt@grupoestado.com.br

Umacidadecheiadealambiques

DICASQUENTES
NAEUROPA

Paragarantiramelhortarifa,
reservesemprecomantecedência

FOTOSREPRODUÇÃO

Orecém-lançadoportaltemum
conteúdodeentretenimento
completíssimo,comdicasde
lazeremtodasascapitaisdo
Brasil,alémdoDistritoFederal.
Ositedivulgaaagendadediversãoparaofimdesemanaeuma
listadeserviços,comopçõesdeondecomer,ondedormir,onde
comprar,ondebadalarepontosturísticosparavisitar.Também
indicacomoconseguirdescontoseinformações.

>Internacionais

Azul 3003-2985
Gol 0300-115-2121
OceanAir 4004-4040
Pantanal 3040-3945
TAM 4002-5700
Varig 4003-7000
Webjet 0300-210-1234

AerolineasArgentinas 0800-707-3313
Aeromexico 3253-3888
AirCanada 3254-6630
AirChina 3251-2665
Air France 4003-9955
Alitalia 2171-7600
American 4502-4000
Avianca 0800-891-8668

www.scramble.com.br

DIVERSÃOPOR
TODOOBRASIL

Rotadacachaça

MonteAlegredoSultem
6milhabitantese35
destilarias,mantidaspela
forçadatradiçãofamiliar

>Nacionais

Ospreçosincluemtransporte–osinal(*) indicaqueérodoviário–ehospedagem,excetoempasseiosdeumdia.Osvalorespodemseralteradosdeacordocomadisponibilidadedevagas.Parainformaçõessobreadatadasaída,entreemcontatocomasempresas

FOTOS JOSÉ PATRÍCIO/AE
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NoSítioSanto
Antônio, fotosantigas
nosbarris contama
sagadosCampanari

Rodad’água
paramoercana
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